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品
市
場
に
関
す
る
定
量
的
な
調
査
デ

ー
タ
が
存
在
す
る
の
は
、
世
界
最
大

規
模
を
誇
る
米
国
と
第
２
位
の
日
本

だ
け
、
と
い
う
の
が
日
本
国
内
の
ゴ

ル
フ
用
品
業
界
関
係
者
の
共
通
認
識

だ
っ
た
。
日
米
以
外
の
国
で
も
ゴ
ル

フ
用
品
関
連
企
業
は
ビ
ジ
ネ
ス
を
展

開
し
て
い
る
が
、
そ
れ
ら
の
国
々
で

は
各
企
業
が
独
自
に
調
査
、
入
手
し

た
デ
ー
タ
を
利
用
し
て
き
た
の
で
あ

る
。
そ
う
し
た
事
情
も
あ
り
、
当
社

に
は
以
前
か
ら
「
日
本
以
外
の
ゴ
ル

フ
用
品
市
場
」
や
「
ア
ジ
ア
地
域
の

ゴ
ル
フ
用
品
市
場
」
の
動
向
に
つ
い

て
調
査
し
て
ほ
し
い
と
の
要
望
が
寄

せ
ら
れ
て
い
た
。

　

そ
の
よ
う
な
声
を
受
け
て
、
当
社

は
13
年
に
米
国
ゴ
ル
フ
用
品
市
場
の

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
調
査
の
権
威
「
ゴ

ル
フ
デ
ー
タ
テ
ッ
ク
社
（
Ｇ
Ｄ
Ｔ
）」

と
、
世
界
ゴ
ル
フ
用
品
市
場
調
査
に

関
す
る
包
括
的
提
携
契
約
を
締
結
し

た
。
そ
の
結
果
、
14
年
に
日
米
ゴ
ル

フ
用
品
市
場
規
模
と
そ
の
動
向
を
ま

と
め
た
レ
ポ
ー
ト
を
、
15
年
に
は
世

界
の
ゴ
ル
フ
用
品
市
場
規
模
を
ま
と

め
た
世
界
初
の
レ
ポ
ー
ト
を
共
同
で

【世界のゴルフ用品市場規模】

　
「
世
界
の
ゴ
ル
フ
用
品
市
場
は
ど

の
く
ら
い
の
規
模
か
？
」
―
こ
の
問

い
に
即
答
で
き
る
人
は 

、
恐
ら
く

ほ
と
ん
ど
い
な
い
の
で
は
な
い
か
。

そ
れ
も
そ
の
は
ず
、
今
年
ま
で
は
世

界
の
ゴ
ル
フ
市
場
規
模
を
算
出
し
た

オ
フ
ィ
シ
ャ
ル
な
デ
ー
タ
は
存
在
し

な
か
っ
た
の
で
あ
る
。

　
「
今
年
ま
で
」
と
書
い
た
の
に
は

理
由
が
あ
る
。手
前
み
そ
な
話
だ
が
、

今
年
３
月
、
世
界
の
ゴ
ル
フ
用
品
市

場
規
模
を
算
出
し
た
「
２
０
１
５ 

世
界
ゴ
ル
フ
市
場
レ
ポ
ー
ト
」
を
矢

野
経
済
研
究
所
が
発
刊
し
た
。

　

こ
れ
ま
で
世
界
の
中
で
ゴ
ル
フ
用

発
刊
す
る
こ
と
が
で
き
た
。

　

こ
れ
に
よ
っ
て
「
市
場
調
査
に
よ

っ
て
世
界
の
ゴ
ル
フ
用
品
市
場
の
発

展
に
寄
与
す
る
」
と
い
う
理
念
を
、

両
社
で
共
有
で
き
た
こ
と
は
大
き
か

っ
た
と
思
う
。
私
に
と
っ
て
米
国
企

業
と
の
業
務
提
携
は
今
回
が
初
め
て

の
経
験
で
あ
る
。
そ
れ
ま
で
米
国
企

業
は
「
ド
ラ
イ
」
で
、典
型
的
な
「
契

約
社
会
」
だ
と
い
う
話
を
数
多
く
聞

い
て
き
た
。
今
回
の
契
約
に
も
そ
う

し
た
側
面
を
垣
間
見
る
こ
と
が
で
き

る
が
、
個
人
的
に
は
両
社
は
「
ウ
エ

ッ
ト
」
な
部
分
で
の
つ
な
が
り
が
深

い
よ
う
に
感
じ
て
い
る
。

　

今
回
の
レ
ポ
ー
ト
発
刊
で
苦
労
し

た
点
は
、
日
米
以
外
の
国
に
お
け
る

各
種
デ
ー
タ
、情
報
の
収
集
だ
っ
た
。

当
社
は
ア
ジ
ア
地
域
の
調
査
を
担
当

し
た
が
、
小
売
店
を
中
心
と
し
た
現

地
企
業
は
な
か
な
か
自
社
の
情
報
を

開
示
し
て
く
れ
な
か
っ
た
。
見
ず
知

ら
ず
の
日
本
人
が
や
っ
て
き
て
、
自

社
の
売
上
高
や
ブ
ラ
ン
ド
シ
ェ
ア
に

つ
い
て
突
然
聞
か
れ
れ
ば
、
そ
の
よ

う
に
な
る
の
も
無
理
は
な
い
か
も
し

れ
な
い
が
、
日
本
に
比
べ
て
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
と
い
う
概
念
そ
の
も
の
が

浸
透
し
て
い
な
い
の
も
要
因
だ
ろ

う
。

　

今
後
は
こ
う
し
た
国
々
に
対
し
て

「
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
デ
ー
タ
の
必
要

性
と
重
要
性
」
を
説
い
て
ゆ
く
の
も

わ
れ
わ
れ
の
課
題
だ
と
思
う
。
一
筋

縄
で
は
い
か
な
い
と
承
知
し
て
い
る

が
、
ゴ
ル
フ
業
界
の
「
ウ
エ
ッ
ト
」

な
文
化
が
万
国
共
通
で
あ
る
な
ら

ば
、
必
ず
や
日
米
と
同
水
準
の
デ
ー

タ
算
出
が
実
現
す
る
も
の
と
信
じ
て

い
る
。
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米国
41％

日本
24％

韓国 ７％
イギリス  5％

カナダ  5％

その他
18％

2014 年の世界ゴルフ用品小売り
市場規模と主要国シェア

矢野経済研究所、ゴルフ・データテック社推計

14 年市場規模
　  9023 億
　 3900 万円

注：ゴルフクラブ（ウッド、ハイブリッド、アイアン、パター）、
ゴルフ用品（シューズ、キャディバック、グローブ）、ゴルフボー
ル（ラウンドボール）を対象とし、小売金額ベースで算出。ゴ
ルフウエアは含まない


